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Dare ai robot ciò che i robot cercano
Come ottenere dai motori di ricerca un posizionamento migliore di quello ottenuto da altri siti web che cercano di fare la stessa cosa? Per capire cosa fare capiamo come si comportano i robot dei motori. Il robot trova la pagina, generalmente grazie a dei link all'interno di pagine web, e poi carica il contenuto trovato in prima pagina.
A questo punto, il robot cerca i METATAGS ed estrae le keywords (parole chiave) e la descrizione. Se non le trova prende le prime 200 parole circa del testo e le usa come descrizione.
Successivamente, il Robot estrae il testo dalla pagine eliminando il codice HTML. Elimina dal testo le parole comuni cercando quelle che pensa siano le Keywords (alcuni motori non procedono con questa fase).
Infine estrae i link raggruppandoli in due categorie: i link che sono interni al sito e i link che sono esterni che visiterà successivamente. Passa quindi alle pagine successive finchè non ha visitato tutte le pagine del tuo sito (o almeno quelle fino ai primi livelli). 
Alla fine immagazzina tutte le informazioni. In questo modo sa quante pagine ha il tuo sito, quanti link esterni e può dare al tuo sito un punteggio sulla base di com'è organizzato. 
Cosa ci fanno delle informazioni? Quando qualcuno va a cercare una frase o una keyword, entra in funzione un altro programma, quello di ricerca, che usa le informazioni trovate dal robot. Una persona digita le keywords e il programma di ricerca risponde con 200.000 pagine che corrispondono alle keywords. 
Ma i motori di ricerca prendono in considerazione anche altri elementi: quanti anni ha il sito o da quanto tempo il motore di ricerca lo conosce? Quanto è grande il sito? E' stato costruito bene? Quanti link ad altri siti ci sono? E la cosa più importante: quanti link al tuo sito ci sono su altri siti, soprattutto “in target”. Più “vecchio” e meglio costruito è il sito più link ci saranno. 
Per posizionarsi al top nei motori: la link popularity 

Una volta che hai fatto l'indicizzazione professionale (comprensiva di ottimizzazione del sito e di doorpage di supporto) preoccupati di incrementare i link reciproci con altri siti in target con il tuo. Di fronte ad una lista molto lunga di link verso il tuo sito, il robot dei motori di ricerca si “convincerà” che il tuo sito è molto popolare, così come le tue keywords che troverà anche nei contenuti dei siti linkati, e che merita un posizionamento migliore rispetto agli altri.
Per controllare i tuoi link reciproci ad es. in Google, digita nella casella di ricerca link:www.tuodominio.it. Ti apparirà la lista dei link reciproci al tuo sito (ne manca qualcuno? Indicizzagli tu la pagina con il tuo link…). Per ricordare al motore quali sono i tuoi link, potresti creare una pagina “link” nel tuo sito, ed inserire in essa tutti i link ai siti che ti linkano, e poi indicizzarla.
Non solo motori, ma traffico profilato
I link reciproci attirano “visitatori esperti”, visitatori che sono già su un sito che tratta argomenti legati al tuo. Questi visitatori hanno già una idea chiara di che tipo di sito hai; per questo verranno a visitarti e ci rimarranno per un po'. Il loro valore è così grande che gli dovrebbe essere attribuito un punteggio triplo.
Come faccio a farmi linkare?
Come fai a convincere le persone a volere un tuo link sul loro sito? Chiediglielo, motivandolo semplicemente perché trattate argomenti affini… 

I link interni la sito
Esistono poi le map-page o crawler page (o bookmark o hallaway); pagina contenente i link a tutte le information pages o alle pagine interne del sito (una sorta di mappa dettagliata). L'utilità sta nel facilitare l'indicizzazione delle singole pagine: registrando la hallaway page, lo spider troverà da sé tutte le altre pagine attraverso i link, anche se il ranking delle pagine linkate cambia poco. E' sempre bene inserire del testo in questo tipo di pagine, perché il semplice elenco di link può - secondo alcuni - essere ignorato da certi spiders. 

Consiglio finale, per segnalare una pagina ai motori ma non indicizzarla, inserire il tag: 
<meta name="robots" content="noindex,follow"> 
AUMENTARE LA LINK POPULARITY NEI MOTORI (GOOGLE IN PRIMIS) E IL POSIZIONAMENTO PER KEYWORD.
Innanzitutto puntate alla qualità ed ai contenuti. 

Se hai un tema che ti interessa, scrivi per il tuo sito periodicamente vari articoli, abbi cura di scegliere per ogni pagina due o tre frasi da ottimizzare coerenti con il contenuto della pagina e mettile nel Title, nei titoli in <h1> e <h2>, nei tag ALT e ripetile all'interno di un testo, per due volte anche nel testo della pagina, di cui almeno una volta nella parte iniziale del testo.

Abbi cura che il tuo sito sia piacevole, interessante, facile da sfogliare. Evita menu in javascript ed evita il Flash. Quando avrai un certo numero di pagine sul sito linkale tra loro raggruppandole per tema, e metti nelle ancore dei link una parola chiave relativa alla pagina linkata.

Altri semplici modi di migliorare il pagerank: 
· Chiedere l'inserimento in ODP e su Yahoo 
· Scambio link in target. Andare su google, e vedere quali siti linkano il tuo principale concorrente su una parola chiave. Se il sito è www.concorrente.com <http://www.concorrente.com> digita nella casella di ricerca link:<http://www.concorrente.com/> ; compariranno i siti che lo linkano. Vai dunque su quei siti e vedi se c'è modo di inserire anche il tuo link. 
· Crea tu stesso uno scambio link. Dedica una pagina del tuo sito per tale progetto, e offri (ad esempio) uno scudetto ai siti attinenti al tema del tuo sito che chiedono di essere messi nella lista. Loro guadagneranno la gloria dello scudetto, e tu guadagnarei LINK POPULARITY! 
TIPS 
· Un link può veramente contribuire ad innalzare il vostro pagerank solo se é l'unico, o uno dei pochi, indicati da un sito (e questo impedisce effetti di boost derivanti dalle principali directory). 

· Di fondamentale importanza é l'etichetta, ovvero il testo che contiene il link al vostro sito (definito da Google IR factor). Ove possibile cercate di farvi segnalare utilizzando i più importanti termini riferiti alla vostra attività: se vendete libri sarà "ABC vendita libri". Evitate, ove possibile, di utilizzare solo il nome dell'azienda o, ancora peggio, l'url. 

 

